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De internationale vraag in kaart gebracht 



Inkomend Toerisme 2012 - 2014 



7% 
84% 

Internationale toeristische aankomsten 

Europa 
USA & Canada 

9% 

Overig intercontinentaal 



Niedersachsen 

Vlaanderen en Brussel Nordrhein Westfalen 

Neighbouring Metropolitan Regions 

44% 

• Kennis van ons land redelijk tot vrij goed 

• Waardering voor kleinschaligheid en diversiteit 

• Water als onderscheidend kenmerk 

• Fietsen belangrijke activiteit 

• Interesse in cultureel historisch erfgoed 

 

 



Mature Metropolitan Regions 

Canada 
USA  

Japan 51% 
Frankrijk  

Verenigd Koninkrijk 
Overig Duitsland & Zwitserland 

Scandinavië 

 Spanje  

 Italië  

• Geen tot beperkte kennis van Nederland 

• Willen levendige ‘vibe’ in de grote steden beleven 

• Ontdekken van Holland Highlights (iconen) 

• Amsterdam is een must see 

 

 



Emerging Metropolitan Regions 

China 5% 

Brazilië  

Zuid-Korea 

Indonesië 

Maleisië  

Rusland 

• Nauwelijks kennis van Nederland 

• Bezoek aan Nederland als onderdeel Europa reis 

• Bezoeken 1 of meerdere highlights 

• Shopping 

 



Niedersachsen 

Vlaanderen en Brussel Nordrhein Westfalen 

Neighbouring Metropolitan Regions 

Meest  
kansrijk 



Lifestyle segmentatie 



Lifestyle segment: Postmodern 



Lifestyle segment: Traditional 



Nlroute in Duitsland (NRW) en Vlaanderen 

Duitsland (NRW, NS) Vlaanderen       

Waterrijk landschap  Fietsen 

Fietsen Cultureel erfgoed 

Cultureel erfgoed Streekproducten en streekgerechten 
(culinair aanbod) 

Historische stadjes Historische stadjes 

Waterrijk landschap 

Duitsers verblijven graag op of aan 
het water 

Inspelen op kleinschaligheid en 
gemoedelijkheid (het kleine geluk) 

Verblijf op campings, 
vakantiewoningen en 
(kleinere) hotels 

Verblijf in kwalitatief goede 
vakantiewoningen, hotels 



Nlroute in Duitsland (NRW) en Vlaanderen 

• live like a local 
• insider tips 
• bezoeker in plaats van toerist  
• laat zich verrassen 
• open voor nieuwe belevingen   

• Omgeving ontdekken 
• Mensen ontmoeten 
• Veel zien en doen 
• Klein avontuur 
• Plant graag vooruit 



Andere initiatieven interessant voor 
NLroute 



HollandCity 

• Spreiding in ruimte 
 

• Verbinden van plekken 
middels passies 
 



Nationale Parken Nieuwe Stijl 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Angelique Vermeulen 
 

T. 070 3705 314 
E. avermeulen@holland.com 

Twitter: @AngeliqV 
 

NBTC Holland Marketing is verantwoordelijk voor de branding en marketing van de bestemming Nederland.  

NBTC Holland Marketing is actief in 13 markten waar zij opereert als NBTC Nederlands Bureau voor Toerisme & Congressen. 

 


